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| ecosistema mediatico se construye con base al conjunto de medios que lo con-
forman y que difunden la informaciéon que ha sido disefiada para la audiencia ob-
jetivo, es decir, para el publico al que se destina. Se trata de receptores que es-
tan presentes en la mente de los productores cuando elaboran el mensaje.

A lo largo de la historia mas reciente, principios del siglo actual y dos ultimas décadas
del pasado, se ha asistido a la inmersion del mundo de las Tecnologias de la Informacion y
la Comunicacion «TIC». Este hecho supone la inclusién de la informacion en un merca-
do donde la venta comienza a ganarle terreno a la propia informacion. La importancia de
los medios de comunicacion entendidos, segiin Turrow (2009), como formas de produc-
cion y distribucion de la informacion, radica en que se requiere de una audiencia capaz
de actuar de forma independiente y autdnoma ante los contenidos mediaticos. Sujetos au-
tonomos a los que actualmente denominamos interlocutores, es decir, receptores capa-
ces de analizar de forma critica los contenidos que reciben.
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Proyecto I+D Competencia Mediatica

Proyecto |+D Competencia Mediatica: proyecto de inves-
tigacion que tiene como objetivo detectar necesidades y
carencias que repercutan en un déficit en la competencia
en comunicacién audiovisual de la ciudadania en Espana.
En él participan la Universidad Pompeu Fabra (UFP), la
Universidad de Huelva (UHU) y la Universidad de Valla-
dolid.

Titulo de la pildora audiovisual: La audiencia del
mensaje

Enlace al video:

https://www.youtube.com/watch?v=j7sGhgDOajE

Duracion: | minuto 46 segundos

Objetivo: Pensar en el publico al que se dirige la infor-
macion

Conceptos clave
Analisis
Audiencia
Capacidad critica
Ecosistema mediatico
Interlocutor
Medios de comunicacién
Mensaje
Producto mediatico
Programa
Publico objetivo
Publicidad
Receptor
Sensacion
Television de calidad

Zapping

Proyecto de Excelencia «La Competencia audiovisual de la ciudadania andaluza. Estrategias de alfabeti-
zacion mediatica TIC en la sociedad del ocio digital». Grupo de Investigacion Agora

Actividades a realizar con el alumnado antes del visionado

| .- Repasar algunos conceptos basicos:
Audiencia: publico al que se dirige la informacion.
Mensaje: conjunto de informacion e imagenes que
describen un producto.

Publico objetivo: receptores para los cuales se di-
sefa el mensaje.

2.- Dialogo

Dialogar sobre algunos tipos de audiencias a las

que van dirigidas las series de television, pelicu-
las, prensa, revistas...

3. Recuerdo

Mencionar anuncios publicitarios que mas recuer-
den el alumnado y las razones por las que los re-
cuerdan.
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Evolucion de la audiencia en las teorias de la co-
municacion

Dificultades del receptor - comunicacion Debe-
mos formar audiencias criticas y activas Contacto:
Grupo de Investigacion Agora Huelva (Espafa). Fe-
cha: 2014. Proyecto de Excelencia «<La Competen-
cia audiovisual de la ciudadania andaluza. Estrategias
de alfabetizaciéon mediatica TIC en la sociedad del
ocio digital». Grupo de Investigacién Agora

Actividades a realizar con el alumnado después del visionado

|.- Discutir sobre el concepto «publico objeti-
vo».

2.- Debatir sobre la publicidad y su funcién en te-
levision, cine e Internet. (mensaje, audiencia, estéti-
ca, etc.).

3.- Ejercicio: elegir uno de los anuncios propues-
tos por el grupo e identificar: mensaje, a quién va
dirigido (audiencia), fin que persigue y caracteristi-

cas del formato.

4.-Elaborar el texto para un anuncio destinado a
chicos de su edad.

5.-Visionar un anuncio publicitario e identificar la
forma en la que llama la atencion del espectador:
presentacion de los beneficios del producto, parti-
cipacion de personajes famosos, humor, exagera-
cion, musica, efectos, etc.

Recursos adicionales

Variacion estilistica en los medios de comunicacién: una aproximacién contrastiva a laTe-

oria del Disefio de la Audiencia
Audiencias activas, una nueva era
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Fotos explicadas
Tomar contacto desde los mas pequeiios con los medlos de comunicacion
«Los medios de comunicacion ayudan a reducir la incertidumbre y la ansiedad que provoca el encuentro in-
tercultural. El cine, por ejemplo, puede ayudar a conocer y valorar mejor otras culturas, otras normas de vida y
convivencia. La base es compartir informacién y expectativas o lo que es lo mismo, valorar sus aspectos cogni-
tivos, acrecentar las habilidades para enfrentarse a los diferentes retos que supone entender; relacionarse con
personas de otras culturas en sus aspectos afectivos, y la capacidad para actuar creativamente con vistas a me-
jorar relaciones entre personas, pueblos y culturas, y favorecer el intercambio comunicativo. Es imprescindible
que los medios de comunicacion y las nuevas tecnologias se impliquen para formar un inmenso clamor popular,
que, pacificamente, reoriente los rumbos actuales guiados por intereses a corto plazo de una minoriay
(Enrique Martinez-Salanova Sanchez)
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